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Références Manipuler par I'image
Peut-on faire confiance a I'image ?
Flora WIERZBICKI, 2016 - 2017

Studemnt

Experimoenter

- Continuez s'il vous plait !

Lexpérience de MILGRAM - Stanley MILGRAM, 1960 - 1963



https://youtu.be/5-be3apiqmY

Exposé Manipuler par I'image
Qu’est-ce que voir une image ?
Marie-José MONDZAIN, 2004

Campagne «Les torches de la liberté»
Edward BERNAYS, 1929

Publicité «Be Happy Go Lucky ! », 1950

Lactrice Katherine HEPBRUN, 1929
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Rendre acteur de I'image

Exposé
Qu’est-ce que voir une image ?
Marie-José MONDZAIN, 2004

Autoplay Posters - Trapped in Suburbia, 2015



https://vimeo.com/141529139

Exposé Rendre acteur de I'image
Qu’est-ce que voir une image ?
Marie-José MONDZAIN, 2004

Murmurs Whispers - Chevalvert & 2Roqs, 2015



https://vimeo.com/67242728

Rendre acteur de I'image

Exposé
Qu’est-ce que voir une image ?
Marie-José MONDZAIN, 2004

Period (Mutek 2011) - Baillat Cardell & Fils, 2011



https://vimeo.com/24631506

Rendre acteur de I'image

Exposé
Qu’est

i ?

-Ce que voir uneimage

Marie-José MONDZAIN, 2004

Le mouvement de l'air - Adrien M/Claire B, 2015
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https://vimeo.com/145201272

Rendre acteur de I'image

Exposé
Qu’est-ce que voir une image ?
Marie-José MONDZAIN, 2004

Magic Carpet - Miguel Chevalier, 2011



https://vimeo.com/175555433

Exposé Rendre acteur de I'image
Qu’est-ce que voir une image ?
Marie-José MONDZAIN, 2004

Transmediale 11 - Biiro Achter April, 2010


https://vimeo.com/19249326

Exposé Rendre acteur de I'image
Qu’est-ce que voir une image ?
Marie-José MONDZAIN, 2004
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Exposé
Qu’est-ce que voir une image ?
Marie-José MONDZAIN, 2004

Présentation du nouveaun logo :
Le logotype que la
municipaliteé a choisi se veut
le reflet des aléements
fondamentaux du patrimoine
de notre ville, A travers ce
nouveau logo, nous avons la
volonté de donner 4 la ville
une identité singuliere. Un
graphisme audacieux et
résolument original, lui
confére une signification
evidente. Ce logo incarne la
croissance, la nature et
I'harmonie de notre
Commune.

Bonneval

Faire prendre conscience

Présentation du nouvean logo :
Le logotype que la municipalité a
choisi se veut le reflet de son
dynamisme et de son attractivité

tout en restant attache & ses

valeurs fondamentales. A travers

ce nouveau logo, nous avons la
volonté de renforcer la lisibilité de
toutes les actions de

communication de la ville. Un
graphisme moderme et

intemporel & la fois, lui confére P
une signification évidente. Ce Va I og nes

logo incarme la volonte de la ville

d'étre pleinement actrice de son

présent.

Un Logo pour sa Ville - Frangois FILLOQUE de l'atelier
Formes Vives, 2009


http://www.logo-de-ville.fr/

Exposé
Qu’est-ce que voir une image ?
Marie-José MONDZAIN, 2004
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Affiche pour le Van Abbemuseum de Eindhoven
Jan VAN TOORN, 1971

Faire prendre conscience

Double page de I'ouvrage Il faut cultiver notre jardin
Jan VAN TOORN, 1999

freavle Lichinl
15 1he realm of pREsel

(kTR
really a privaleren !

1t would be sa If
Lt

Ts e sfeer 3
war dt prrsceniifhe zelfverwerkel kh

echt een sdthﬂ':inI
e

Dt zow zo 2N m die ullvmmulljlipg

ol sanio AEE

plaals vend hl!lnﬂirlﬂ mdlm |
bl Az

wairkn uiﬂrlﬁ!l“llhllﬂlr‘ G
ERI I

|m-a:nmnurh:lmarml

yeudvsbry aprk] fe B

wan han tigea deten.

Maar dat mediar i cen mylhe natusurlifk.

Lremta Laciss
I8 Ceseciprtioi b Cosmant | 403 11 parstarrs



Exposé Faire prendre conscience
Qu’est-ce que voir une image ?
Marie-José MONDZAIN, 2004
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Exposé
Qu’est-ce que voir une image ?
Marie-José MONDZAIN, 2004

Etats Généraux de la Culture - Pierre
BERNARD, 1987

Faire prendre conscience
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Références Soigner par I'image
Peut-on faire confiance a I'image ?
Flora WIERZBICKI, 2016 - 2017

Jeu du “Squiggle” - Donald WOODS WINNICOTT, 1960 - 1953

Tl I3 Fle I

Test de Rorschach - WHermann RORSCHACH, 1921



